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Ya llega el turista virtual

Las digitalizaciones en 3D, los sistemas tecnoldgicos de informacion geogréfica y la

‘web’ 3.0 permiten que Internet se haya convertido en un competidor turistico mas

| nacimiento de Internet
hizo surgir aventuradas
predicciones acerca del
futuro que, poco a poco,
se han ido deshinchando.
Una de ellas fue la de los viajes vir-
tuales que ahora empiezan a llegar.
En este sentido, cuando algunos to-
davia estan aprendiendo el manejo de
la web 2.0, la web 3.0 ya estd pidien-
do paso. Un mundo nuevo en el que
priman nuevas aplicaciones, como
las geoespaciales o las 3D, si bien
es cierto que una simple webcam de
trafico en la esquina de una calle no
deja de ser turismo virtual.
Virtual Tourist presume de ser el mun-
do virtual de viajeros mas importante
del mundo. Fundada en 1999, en julio
de 2008 fue adquirida por la conocida
empresa TripAdvisor, lo que viene
a poner de manifiesto el creciente
interés de las grandes empresas por

esta realidad emergente. Se presenta
como un lugar de encuentro virtual
para viajeros reales. Segun relata
Courtney, miembro del equipo de VT,
en la actualidad tienen un millon de
miembros de 220 paises, con infor-
macion sobre 58.000 destinos turisti-
cos, 3,2 millones de fotos asociadas y
dos millones de mapas. Ademas, este
portal web contiene guias de viaje de
todos los paises del mundo, en las
son los propios viajeros los que na-
rran su experiencia y cuelgan videos.
Ademas de la posibilidad de realizar
un plan de viaje completo, lo que
facilita VT es el contacto con otros
viajeros de todo el mundo con los que
intercambiar impresiones y vivencias
mediante mensajes, que pueden ser
publicos o privados, formando una
verdadera red social del viajero.

Sin embargo, la aventura del turis-
mo virtual no parece nada facil, tal

Viajar sin
moverse

El turismo virtual
permite planear
un viaje, elegir
un alojamiento
o, incluso, visitar
lugares donde
jamas iremos.

y como demuestra el reciente caso
de Journeys. Considerada una de las
grandes promesas del turismo virtual
a nivel internacional, se proponia
como un mundo virtual en tres di-
mensiones para viajar por destinos de
todo el mundo sin moverse del sillon.
Es decir, la verdadera esencia del
turista virtual. Pero después de sus
prometedores inicios, Guy Bendov,
uno de sus gestores, ha comunicado
que “Journeys deja de estar activa por
falta de apoyos”.

Destinos reales y virtuales

Virtuallbiza es otro de esos destinos
virtuales, con informacion, webcams
y chats, pero no ha sido creado por
la propia isla sino en Gran Bretafia.
En ese sentido, una de las preguntas
fundamentales de este nuevo mundo
virtual es la potencial conexion entre
el turismo virtual y el real. ;Se >
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> convertird el turismo virtual en
una nueva herramienta de marketing
de los destinos turisticos? ; Estara in-
teresado el turista virtual en visitar
el destino real? Virtuallbiza apuesta
por ello, al presentar enlaces a hote-
les, apartamentos y restaurantes de
la isla, al tiempo que anuncia fiestas
y eventos reales, y da a conocer los
clubs ibicencos. Incluso difunde en-
tre sus miembros la actualidad de la
isla balear.

Otra de las webs recientes asociadas
aun destino en Espafa corresponde a
Teruel. Se acaba de poner en marcha
una visita virtual por la ciudad con el
propdsito de potenciar las visitas rea-
les. Ahora podemos decir que Teruel
existe...en 3D a través de la pagina
www.centrohistoricoteruel.com

Sin embargo, también son conscien-
tes de que el turismo virtual tiene
valor por si mismo. Ese parece ser el
caso del proyecto presentado por la
conocida empresa informatica IBM.
Su primer paso es una inmersion
virtual en la imprescindible Ciudad
Prohibida de Pekin. A través de www.
beyondspaceandtime.org, el turista
virtual se sumerge en una visita en
3D de la antigua capital imperial chi-
na. Esta misma empresa ya esta pre-
parando las webs de otros destinos,
como Egipto, que ya se encuentra en
pleno proceso de disefio.

Hasta tal punto cobra auge el turismo

Realidad virtual 3D

TECNOLOGIA

Rome Reborn, seglin Google Earth.

Conocer

el pasado
Las ciudades
antiguas
virtuales ayudan
a entender
mejor los restos
arqueologicos
existentes.

El proyecto ArsVirtual que la Fundacion Te-
lefonica lleva desarrollando desde hace afnos
equipara al internauta con los visitantes reales
pues le permite moverse por los conjuntos ar-
tisticos recreados en 3D. Entre la docena de
monumentos incluidos destaca la Sagrada Fa-
milia de Barcelona, el Monasterio de Suso y la
Catedral de Ledn. También se han digitalizado la
Ahambra de Granada, el yacimiento arqueolégi-
co de Atapuerca, el Palacio Real de Madrid o La
Granja de San lldefonso. La oferta de ArsVirtual,
que retine mas de 25 ejemplos del patrimonio
espanol, se completa con la recreacion en 3D
de dos ejemplos de parajes naturales Unicos:
Las Médulas, en Leon, y el Parque de la Natu-
raleza de Cabarceno, en Cantabria, ademas de
las digitalizaciones de varias bibliotecas y una
excavacion arqueologica en Egipto.
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virtual, que ya existe un museo que
no reune objetos reales sino proyec-
ciones virtuales. Es el Museo Ar-
cheologico Virtuale, inaugurado en
2008 al sur de Napoles (Italia). Este
centro ofrece al visitante 70 instala-
ciones multimedia que recrean las ca-
lles y casas de las ciudades romanas
de Pompeya y Herculano antes de la
erupcion del Vesubio.

El futuro ya esta aqui
El verdadero desarrollo del turismo
virtual vendra de la mano de la con-

juncion de dos herramientas, el desa-
rrollo de estandares para tecnologias
geoespaciales como SIG (Sistemas
de Informacion Geografica) y el de-
sarrollo de software 3D para Inter-
net. No en vano, el ultimo congreso
mundial sobre la web, celebrado en
Madrid en abril, acaba de establecer
la tecnologia 3D como una de las
apuestas de futuro para los moviles.
Algunas aplicaciones ya son eviden-
tes; podemos acercarnos a un destino
cuando planificamos nuestro viaje
para ver si es lo que estdbamos bus-
cando, pasear por un hotel que nos
interese, o visitar un apartamento
que queremos alquilar y comprobar
también si realmente tiene vistas de
primera linea de playa.

Empresas como la alicantina Atlantis
Virtual Reality ya han creado entor-
nos 3D para parques tematicos, o
museos, como el de Aguas de Ali-
cante, el Arqueoldgico de Murcia
o el Paleontolégico de Elche. Sin
embargo, es evidente que el desa-
rrollo de Google Earth ha supuesto
una revolucion en este campo. El gi-
gante americano tiene en marcha un
proyecto mas especifico de turismo
virtual. Con el sugerente nombre de
Rome Reborn, se trata de una recrea-
cion en 3D de la ciudad del Tiber en
tiempos del Imperio. Toda una ciudad
en tres dimensiones con mas de 6.000
casas romanas.

Por su parte, la empresa catalana
Geovirtual, nacida en 1990, se pre-
para para ser la competencia directa



de Google Earth. De momento, ha
presentado en abril la Guia de Tu- |
rismo de Espafia en 3D en el Salon
Internacional de Turismo de Catalu-
fia. Tal y como comenta Alba Felices,

agente de prensa de la compainia: “La
guia online virtual en 3D supone un
importante revulsivo para la industria
turistica en Espaiia, ya que se trata
del primer gran proyecto editorial
realizado en un entorno virtual, en
el que las propias comunidades aut6-
nomas y los ayuntamientos y empre-
sas del sector privado relacionados
con el sector turistico da a conocer
todo el potencial de nuestro pais al
publico”.

Borja Salv4, director de marketing de
Geovirtual, afirma que, desde julio,
fecha del lanzamiento mundial de la
Guia de Turismo de Espaiia en 3D,
esta auténtica “Espafia virtual” esta
presente en cientos de portales muni-
cipales, en los portales de los organis-
mos autonémicos y provinciales y en
el portal oficial de turismo de Espafia
de SEGITTUR (Sociedad Estatal pa-
ra la Gestion de la Innovacion y las
Tecnologias Turisticas).

Pero los proyectos son muchos, ya
que la tecnologia desarrollada por
Geovirtual esta dirigida a dos mer-

cados diferenciados, el gran publi-
co, con una solucion llamada Glinter,
para la busqueda local por Internet,
que pretende colocar a la empresa
a la vanguardia de las emergentes
Geoweb y Web 3.0; y el sector pro-
fesional, cuyo principal objetivo es
proveer de soluciones de visualiza-
cion 3D al mercado SIG.

Sin embargo, el verdadero reto para
esta empresa, primer socio estratégi-
co europeo del consorcio OGC (Open
Geospatial Consortium) y que se
convirtié en 2006 en socio fundador
del consorcio europeo e-Globe, es
desarrollar el proyecto denominado
Commearth (Common Earth). Esta
iniciativa, de alcance europeo, aspi-
ra a la creacion de un mundo virtual
comun utilizando la informacion
georreferenciada ya existente, y
creando asi un sistema de publicacion
de informacion y contenidos sobre un
modelo de la Tierra en 3D.

Todos estos casos ponen de manifies-
to que la Web 3.0 ya es una realidad
que estéa abriéndose camino. (m]
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