| gran nimero de empre-

sas englobadas en las ac-

tividades empresariales ru-

rales deja constancia del

boom que ha vivido este seg-

mento durante la iltima dé-
cada y, sobre todo, de su atomizacién y
regionalizacién. El desarrollo ha sido
tan fulgurante que apenas ha dado tiem-
po a poner en orden un sector que en la
dltima década ha crecido a un ritmo
anual del 24,5%, segin datos de la con-
sultora inmobiliaria Irea. Pero a pesar
de este boom sigue padeciendo ciertos
problemas estructurales como la exce-
siva regionalizacién y atomizacion y la
abundante oferta no reglada, que al-
canza el 40%, lo que afecta a la calidad
y seguridad de los establecimientos.
Una asignatura pendiente que se une a
la necesidad de uniformar la normati-
vareguladora y la necesaria apuesta por
la asociaci6n para la promocién de es-
tablecimientos pequefios bajo una mis-
ma marca.

Para poner fin a estos problemas en
los ultimos meses han surgido distin-
tas agrupaciones y patronales a nivel
nacional —hasta ahora sélo tenfan ca-
récter regional- como la Asociacién Es-
pafiola de Turismo Rural (Asetur), Fe-
deracién de Auténomos del Mundo
Rural (Gutural) y la Asociacién de Em-
presarios de Turismo Rural del Estado
Espaiiol. Esta tltima se constituy6 el
pasado 25 de abril en Madrid y segtin
su presidente Miguel Floro “es la pri-
mera asociacién empresarial a nivel
nacional del turismo rural que se es-
tructura en Espafa”. Formada por unos
140 empresarios de 13 comunidades au-
ténomas —esperan alcanzar 2.000 socios
el pr6ximo afio- tiene como objetivo “or-
denar el sector del turismo rural”, e
“impulsar el tema de las calidades”.

La asociacién, que comenzé a for-
jarse en la dltima edicién de Fitur, cen-
trard sus esfuerzos en la homogenei-
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El turismo rural entra por el
camino del asociacionismo

El turismo rural es uno de los subsectores de la industria turistica espafola
que mas ha crecido. De hecho, casi un 25% de las 256.000 empresas
turisticas registradas en Espafia corresponden a establecimientos rurales

SOLUCIONAR
LOS
PROBLEMAS

En el sector
hay una
excesiva
regionaliza-
cion,
atomizacién
y una
considerable
oferta no
reglada,
situaciones
que podrian
mejorarse
con una
asociacion.

zaci6n de la diversa nomenclatura uti-
lizada para denominar lo estableci-
mientos en las diferentes autonomias,
la viabilidad de la promocién exterior
de los establecimientos y la comercia-
lizacién conjunta de la oferta. Para ello,
es condicién sine quanon el desarro-
llo de un marco regulatorio para el sec-
tor, su principal talén de Aquiles y re-
clamacién de las tres mencionadas aso-
ciaciones. Un problema que puede te-
ner pronta solucién. De hecho el Go-
bierno ha anunciado que este afio apro-
bard un marco regulatorio que dote al
sector de mayor armonizacién, calidad
y profesionalizacién. Eso si, no serd la
secretaria de Estado de Turismo, como
solicitan algunas asociaciones, quien
elabore este marco. Esta tarea va a re-
caer sobre el Ministerio de Agricultu-
ra, sobre las que recaen las competen-
cias en este campo, ya que se trata de
una actividad de diversificacién eco-
némica en el medio rural.

De lo regional a lo nacional

Este Real Decreto, sin duda, supondra
un espaldarazo a un sector que el pa-
sado afio recibié mas de 134.000 per-

sonas (un 12,5% mas), lamayoria de ellos
jévenes espafioles —aunque la deman-
da extranjera supera ya el 10%- de en-
tre 20y 40 aflos de nivel econémico me-
dio-alto y proclives a escapadas de dos
o tres dias. Sobre todo, durante los fi-
nes de semana, puentes y Semana San-
ta. Para estas ocasiones las casas rura-
les serevelan como una opcién que aflo
tras aflo gana adeptos. Como reconoce,
el recién nombrado presidente de la
Asociacién Espafiola de Turismo Rural
(Asetur), Javier Herrera, la Semana San-
tase ha consolidado como la mejor épo-
ca para el turismo rural. En regiones co-
mo Castilla y Ledn -el principal merca-
do dela oferta-demanda-, Cataluiia, Can-
tabria, Asturias, Andalucia o Canarias
se harozado el 100% de ocupacién, en
la mayorfa de los casos con una reser-
va anticipada de al menos un mes de
antelacion.

Una demanda que continuard cre-
ciendo a buen ritmo durante los pré-
ximos afios. Se trata de una baza de fu-
turo pero, como recalcan en Asetur, es
preciso cuidar y alentar con la puesta
en marcha de medidas de mejora de la
calidad e incremento de los servicios.®



