esenta y cuatro partidos en directo,

32 selecciones, 12 sedesy el 72% de

la poblacion alemana, es decir, tres

de cada cuatro ciudadanos, estdn es-

perando esta gran cita. Con estos da-

tos no es de extrafar que esté previs-
to que alrededor de 10 millones de turistas visi-
ten Alemania con motivo del Mundial de Fitbol,
lo que supondrd un crecimiento del 1,7% de las
pernoctaciones en hoteles, que alcanzardn cinco
millones mds, segin datos oficiales de la organi-
zacion.

El evento deportivo generard un crecimien-
to del 0,5% del PIB previsto para 2006, con lo
que el Mundial contribuird a las arcas alemanas
con entre 9 millones y 10 millones de euros y
producird una subida del consumo privado de
entre 2 millones y 3 millones de euros. El sec-
tor turistico alcanzard al menos el valor del afio
anterior, de 27.000 millones de euros, y segu-
ramente lo superard con claridad gracias al Mun-
dial.

El fitbol es el deporte que mds pasiones le-
vanta en todo el mundo. Por eso cerca de 3,5 mi-
llones de espectadores llenardn los estadios, de
los cuales un millén serdn extranjeros. Unos re-
cintos deportivos que han sido modernizados, co-
mo el de Munich, o completamente renovados,
como el de Leipzig, y que se llenardn en cada par-
tido ya que los tres millones de entradas que sa-
lieron a la venta el 15 de abril de 2005 estdn ago-
tadas. En estos casos (desde 35 € la mds barata
hasta 600 € la més cara) el dinero no se convier-
te en un problema.

Transporte e infraestructuras

El Mundial ha supuesto inversiones de 3,4 millo-
nes de euros en infraestructuras, mejorando asi ca-
rreteras, autopistas y sistemas electrénicos de se-
fializacién. Y cémo no, la mejora de la capacidad
de absorcion de los aeropuertos, como el de Rin-
Meno de Francfort, que es capaz de superar los 40
millones de pasajeros, registrando mds despegues
y aterrizajes que cualquier otro aeropuerto euro-
peo. Sin poder olvidarse del gran nimero de afi-
cionados que acudira desde paises vecinos, por lo
que se hareforzado el transporte con 250 trenes de
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Los ingresos que genere
el Mundial se elevaran a
unos 10 millones de
euros, lo que supone un
incremento del 0,5% del
PIB de Alemania. El sec-
tor turistico superara
los 27.000 millones de
euros.

Todos a Alemania

El balon comienza a rodar el 9 de junio y el turismo
se moviliza para no perder detalle del Mundial, que
reune millones de personas cada cuatro anos

Espectadores en el Mundial

Datos de asistencia a los estadios.

México 1986 2.373.051

Italia 1990 2.517.348

Estados Unidos 1994 3.567.415
Francia 1998 2.770.000

Alemania (Prevision)

EI ABN Amro, sefiala que el pais que gane el torneo tendra un

crecimiento extra del 0,7 por ciento en su PIB.

l Fuente: elaboracion propia

larga distancia adicionales. Ademds, el transpor-
te publico serd gratuito para todo el que tenga en-
tradas para ver los encuentros.

Por lo que respecta al alojamiento, el inventa-
rio de hoteles alemanes dispone de mas de 46.000
habitaciones, distribuidas entre las 12 ciudades se-
des. Con motivo del Mundial se han sumado
250.000 camas mas, 80.000 de ellas s6lo en Ber- []



lin, segtin datos de la Oficina del Turismo Aleméan
en Madrid.

Asimismo, cada una de las 12 ciudades sedes de
la Copa del Mundo de Alemania tiene su propio en-
canto y atraccién: Berlin, Dortmund, Francfort, Gel-
senkirchen, Hamburgo, Hanover, Kaiserslautern, Co-
lonia, Leipzig, Munich, Ndremberg y Stuttgart. To-
das ellas cuentan con excelentes infraestructuras or-
ganizativas y hoteleras e inmejorables vias de trans-
porte y, sobre todo, una gran aficién al fitbol, como
se demuestra partido a partido y desde hace muchos
afios en la Bundesliga.

Perono sélo la multitud se
va a dar cita en los estadios. Co-
mo los 3,5 millones de entra-
das no colman las ansias de
todos los aficionados al mun-
= . : b f I - : do del fuitbol, la organizacién
ha pensado en todo. Por ello,
las llamadas fiestas oficiales,
que organizardn las ciudades
sedes del Mundial, esperan re-
cibir entre siete y ocho millo-
nes de personas, mds del do-
ble que lo esperado en los es-
tadios, segtin datos de la or-
ganizacion. Ademads de estas
fiestas oficiales, habra re-
transmisiones en macro pan-
tallas en mas de 800 ayunta-
mientos y municipios. Tam-
bién la Asociacién Alemana
de Hosteleria y restauracién
podra emitir los partidos en
directo y sin necesidad de li-
cencia, aunque con la obligacién de no cobrar entrada
ni cooperar con patrocinadores. Todo mds que pen-
sado para no que se hable en otra cosa de Alemania
que no sea el fitbol.

Maxima seguridad

La seguridad es un componente esencial para los equi-
pos vy la aficién. Por eso se han tenido en considera-
cién las opiniones de expertos en planificacién de se-
guridad nacional e internacional, planificacién de se-
guridad en los estadios y vandalismo. El ingreso a los
estadios serd con entradas electrénicas, que registra-
rdn los datos personales del aficionado en el sistema,
se paralizard la libre circulacién en el espacio Schen-
gen v se realizardn controles en las fronteras con los
paises vecinos, ademds de un doble cordén de seguri-
dad en los estadios.

En el Mundial de 1974 s6lo compitieron por el nue-
vo trofeo de la Copa Mundial de la FIFA 16 equipos.
Sin embargo, méds de 1,8 millones de espectadores pre-
senciaron los 38 partidos en nueve ciudades distin-
tas, lo que dio una media de 46,685 asistentes a cada
encuentro. Espectaculares cifras de hace 32 afios que
se superaran con creces en esta ocasién en el mes del
__l! fitbol mds esperado cada cuatro afios. o
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