ACTUALIDAD

™ o ._",Ii. T

La cadena Barcelo celebra

su 75 aniversario en México

El grupo turistico mallorquin Barcel6 aprovechd la
inauguracion de dos nuevos complejos hoteleros
en Canciin para celebrar su 75 aniversario. El acto
contd con la asistencia de numerosas personalidades
como los dos copresidentes del grupo, Simon Pedro Bar-
celd Vadell y Simdn Barceld Tous, el presidente del Go-
bierno balear, Jaume Matas y la embajadora de Espa-
fia en México, Cristina Barrios.

El presidente balear y el presidente de la Funda-
cion Barceld, Gabriel Barceld, protagonizaron el corte
de la cinta inaugural. El gobernador constitucional del
Estado de Quintana Roo, Félix Gonzalez, y Matas des-
cubrieron la placa conmemorativa de los estableci-
mientos turisticos.

La incorporacion de estos dos nuevos hoteles de
cinco estrellas, el Barceld Maya Colonial Beach y Bar-
celd Maya Tropical Beach, bajo la modalidad “todo in-
cluido”, situara a la cadena con cuatro establecimien-
tos y casi 2.000 habitaciones, lo que le supone una po-
sicion lider en la Riviera Maya. La operacion ha nece-
sitado una inversion aproximada de 70 millones de eu-
ros, por lo que se incrementa la inversion hotelera to-

tal de los mallorquines en México hasta los 236 millo-
nes de euros.

Barceld extendera esta diversificacion con la aper-
tura de otro nuevo resort para 2007, el Barcelo Maya
Palace, con una disponiblidad de 756 habitaciones.

Cadena lider en el mercado caribeio
Barcel6 también se ha lanzado a una ambiciosa ope-
racion de expansion en el Caribe. Para ello, se ha alia-
do con varios de los principales fondos de inversion de
Estados Unidos. Con esta iniciativa, Barceld lanza al mer-
cado uno de los mayores fondos inmobilliario-hotele-
ros del pais norteamericano, buscando convertirse en
la cadena lider en el mercado caribefio.

Bajo el nombre de Playa Resorts y con un capital
social inicial de 500 millones de ddlares, Barceld y sus
socios americanos, compraran 20 complejos hoteleros
de lujo, con una capacidad de 10.000 habitaciones, en
Centroamérica, México, Costa Rica y, preferentemen-
te, en el Caribe anglosajon (Bahamas y Jamaica), prin-
cipal destino vacacional del mercado emisor
estadounidense.

AC Hoteles diversifica su
mercado en Europa

Paradores invertira 400 millones
hasta 2010 en mejorar su red

La red de Paradores invertira el 15% de sus
ventas anuales en la mejora de sus
establecimientos y en la apertura de nuevos,
para lo que ha previsto 200 millones de

euros hasta 2010. Una cantidad similar la
aportara Turespaia gracias al aumento del
canon que Paradores paga por el alquiler de
los edificios, propiedad de Patrimonio
Nacional. Este canon se ha incrementado de
3,3 millones de euros hasta 18, un 600%
mas. La red, que experimenté una
ocupacionmedia del 60% hasta abril, abrira
15 nuevos paradores y reformara otros diez.

Aldeasa, obligada a diversificar
La compaiiia Aldeasa ha optado por cambiar
de estrategia comercial debido a la esperada
caida en el margen operativo de sus futuras
cuentas de explotacion en el territorio
nacional, que hoy en dia suponen el 75% de
su cifra de negocio global. Esta situacion,
atribuible a la expiracion a finales de aiio de
sus concesiones en todos los aeropuertos
espanoles, excepto el de Barajas, ha sido la
responsable de que la compaiiia se haya
decantado por la diversificacion
internacional, sin descartar posibles
adqusiciones corporativas.

El mercado urbano hotelero

en Espaiia se revitaliza

Después de tres aiios de crisis, el mercado
hotelero de las ciudades espaiiolas deja
atras la etapa de sobreoferta, descenso de
los niveles de ocupacion, caida de precios
y pérdida de rentabilidad para pasar a un
esperado resurgimiento de la demanda que
absorba toda la oferta. Las cuentas de
resultados de algunas de las principales
cadenas espaiiolas, como NH Hoteles y Sol
Melia lo confirman, segun Exceltur. Desde
2004 no se observaba un incremento
relevante del revpar (indicador que mide la
rentabilidad por habitacion) en ciudades
como Madrid, Barcelona o Sevilla.

El grupo AC Hoteles tiene previsto abrir su mercado en el extranjero para finales de afno. Su ya demostrada experiencia

en paises como como Italia y Portugal ha logrado que la compaiiia quiera dar un paso mas alla y decida instalarse en
las capitales de Reino Unido, Francia y la zona del Benelux. De momento, AC invertira 62 millones de euros en la apertura de 12
hoteles en los tres mercados en los que ya esta presente, por lo que a finales de afio cerrara con una cartera de al menos 85
establecimientos. En lo que se refiere a Italia, la cadena hotelera abrira tres hoteles en Vicenza, Florencia y Milan. En Portugal,
solo inaugurara un hotel en Oporto. Entre los proyectos de diversificacion de AC Hoteles también se incluyen otros 12
establecimientos para 2007. En total, la compaiiia realizara una inversion de 300 millones de euros .
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