Espana, en Londres,
hace gala de sus
futuros aeropuertos

La World Travel Market se ha convertido en punto de
referencia obligada para los profesionales del sector,
tanto espaiioles como del resto de Europa. La edicion
de 2006 conto con la presencia de las primeras figuras

de la politica de nuestro pais

a World Travel Market se ha

convertido en la feria turistica

mas importante de Europa. Na-

die en el sector ha querido per-
derse la cita, conscientes de la impor-
tancia que para éste tiene el mercado
britdnico,el primer emisor de turistas
hacia Espafia y que con casi 64 millo-
nes de viajeros se sitia tras Estados
Unidos y Alemania como el tercer
pais en gasto turistico (8,4% del gasto
mundial). De ahf que desde el pasado
10 de noviembre se dejase ver por Lon-
dres lo mds granado del panorama em-
presarial, aparte de los responsables
de Turesparia, un amplio elenco de pre-
sidentes auténomicos y los patronatos
de diferentes comunidades auténomas
como Andalucia, Islas Baleares, Va-
lencia y Catalufia. Y como abandera-
dos, el nuevo ministro de Industria,
Turismo y Comercio, Joan Clos, y Mag-
dalena Alvarez, que ha sido una de las
grandes protagonistas de la represen-
tacién espafola en la cita.

La titular de Fomento aproveché
la feria para hacer la puesta de largo
de la que serd “la mayor transforma-
cion en la historia de los aeropuertos
espaifioles”. Un ambicioso plan de ex-
pansion valorado en 16.000 millones
de euros hasta 2020, con los que Ae-
na duplicard la capacidad de sus 47
aeropuertos hasta los 311 millones de
pasajeros anuales, frente a los 165 ac-
tuales. Segiin Magdalena Alvarez, que

estuvo acompaiiada del presidente de
Aena, Manuel Azuaga, se trata de “un
elemento clave para el sector turfsti-
co espafiol”. Esta vez, y a diferencia
de lo ocurrido hasta ahora, las inver-
siones no se centrardn sélo en Bara-
jas y El Prat. La mejora afecta a toda
lared de aeropuertos, entre ellos des-
tacan algunos de los mds utilizados por
los operadores de bajo coste, como el
de Madlaga, donde se proyecta una in-
versién de 800 millones de euros. Es
el cuarto en la red de Aena y el 75%
de sus vuelos proceden de otros pai-
ses. Otro de los principales recepto-
res de compaififas de bajo coste es Ali-
cante, que afronta una mejora con una
inversién de 353 millones de euros.

La buena imagen aeroportuaria

Con este plan, Fomento y Aena tratan
de que la primera y la Gltima imagen
que vean los turistas que vengan a
Espafa sea lo mds bonita posible. Y
ésta, en un alto porcentaje, proviene
de los aeropuertos. “La primera imagen
de casi ocho de cada diez turistas de
los 58 millones que se espera lleguen
a Espafia en este afio 2006 serd un
aeropuerto; la primera y también la
dltima, cuando se marcha, por eso es
importante ofrecer la mejor de las
posibles, y ofertar todas las
comodidades a unos pasajeros que
demandan nuevos servicios”, afirma
Magdalena Alvarez. E190,3% de estos
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La cuarta
parte de los
turistas
britanicos
eligen un
lugar de
Espaia para
pasar sus
vacaciones.
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Alvarez presento lo que sera “la mayor transformacion en
la historia de los aeropuertos espaiioles”
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turistas, que llegan a Espafia via aérea
son europeos, y un 33,7% maés
concretamente britdnicos.

"Inglaterra se consolida como el
primer cliente de Espafia”, como re-
conoce Joan Clos. Casi la cuarta par-
te de los turistas britdnicos se decan-
tan por algin lugar espafiol para pa-
sar sus vacaciones, segun datos di-
vulgados durante la feria. Espafia es
el principal destino de los turistas bri-
ténicos y, al mismo tiempo, estos son
nuestro principal cliente extranjero.
En concreto, tres de cada diez turistas
extranjeros que viajan a nuestro pais
son del Reino Unido. Aparte, hay mds
de 500.000 familias inglesas que dis-
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ponen de casa en Espafia Y este ano,
seguin el secretario de Estado de Tu-
rismo, Pedro Mejia, llegardn 160.000 in-
gleses mds que en 2005. Esto supone
un crecimiento del 1%, porcentaje que
se elevard hasta el 4% el préximo afio.

Eso si, siempre que, como dirfan
en el argot taurino, el tiempo lo per-
mita. Porque precisamente, las altas
temperaturas, extrafias para estas fe-
chas, de las que estd disfrutando el Rei-
no Unido estdn provocando un serio
quebradero de cabeza para muchos
destinos turisticos espanoles, como
Canarias o la Costa del Sol. Debido al
buen tiempo de los dltimos meses,
muchos britdnicos han optado por no
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viajar al extranjero. Las esperanzas
pasan porque todo vuelva a la nor-
malidad y en Gran Bretafia haga frio
y llueva para que los ingleses, que en
condiciones normales ven como ano-
chece a las cuatro de la tarde, sigan
viniendo de manera masiva.

La tendencia al alza se consolida

Aun asf, este factor circunstancial no
quita el optimismo del turismo. La
feria ha servido para que el sector to-
me el pulso a los grandes consorcios
y entrever que este afio y el 2007 se-
rdn buenos. En cuanto a las previsio-
nes de cierre del ejercicio, Joan Clos
espera que se llegue a los 56 millo-

LA FERIA EN
CIFRAS

50.000
profesiona-
les de 200
paises han
pasado por
los 5.000
expositores
de la feria.
Espaiia ha
contado con
5.000 m?2
para sus
promociones.

nes de turistas extranjeros, lo que su-
pondra un crecimiento del 3% res-
pecto al afio anterior. “Ha sido un afio
muy bueno, en contra de lo que pa-
recia al principio. Por lo que vemos
de las contrataciones para el préximo
ejercicio pensamos que también va a
ser un periodo positivo. Estamos sa-
tisfechos”. Y para el préximo aiio el
mantenimiento de la tendencia al al-
za en las ventas continuard tanto en
Reino Unido como en Alemania. Por
si acaso, la directora de Turespaiia,
Amparo Ferndndez, adelanté que se
va a duplicar la inversién en promo-
cién del turismo de sol y playa. En
concreto, este aflo se destinardn casi
20 millones de euros a la promocién
de este segmento.

Pero no sélo el turismo espanol go-
za de buena salud. El sector a nivel
mundial pasa por un buen momento,
a pesar de la amenaza terrorista, con
mads de 800 millones de turistas para
este afio. Asi lo confirmé la Organiza-
ciéon Mundial del Turismo (OMT) . Se-
gun sus datos, 2006 serd el tercer afio
de crecimiento sostenido. “El turismo
mantiene la economia mundial en mo-
vimiento. Es la primera partida del co-
mercio internacional, genera el mayor
volumen de ingresos por exportaciones
y da empleo a millones de personas.
La mayoria de estos puestos de traba-
jo se encuentran en empresas familia-
res de pequefio o mediano tamafio”, afir-
m6 Francesco Frangialli, secretario ge-
neral de la OMT. Los datos de la feria
avalan este crecimiento. o
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