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✜
El tiempo, las guerras y la
propia naturaleza se en-
cargan de sepultar en el

pasado lugares construidos por el
hombre. El 2005 ha dejado tras de sí
una estela de catástrofes que pasarán
a la historia y quién sabe si lograrán con-
vertir lugares como Nueva Orleans en mi-
tos imperecederos y en leyendas sobre
su pasado esplendoroso. 

El 29 de agosto de 2005, el paso
del huracán Katrina levantó las aguas
del Lago Pontchartrain, al norte de Nue-
va Orleans, rompiendo diques de con-
tención y dejando el 80% de la ciudad
totalmente inundada. A pesar de que to-
davía la mayor parte de la localidad si-
gue deshabitada, sin agua corriente, sin
electricidad y sin comercio, el mito de

Nueva Orleans sigue vivo, y el pasado
mes de febrero se celebraron sus afa-
mados Carnavales. Más allá de los te-
rribles daños sufridos, Nueva Orleans
es ya un símbolo que tendrá vida pro-
pia y que evoca color, música y ritmo mul-
ticultural, algo que los futuros turistas
seguirán buscando y reencontrando en
esta ciudad salvada que afortunada-
mente recupera su latido.

También Asia vivió una tragedia con
el tsunami que afectó a numerosas
poblaciones en la costa del Océano Índi-

co. En paises como Indonesia, Sri Lan-
ka, India, Myanmar, las Maldivas, Tai-
landia, Somalia y Malasia, las inunda-
ciones dejaron completamente irreco-
nocibles algunas zonas. Quizá dentro
de miles de años, alguna de estas po-
blaciones sean las protagonistas de una
leyenda sobre paraísos perdidos.

Una leyenda universal
Algo parecido ocurrió con la legendaria
tierra de la Atlántida, una de las ciuda-
des perdidas más famosas en todo el
mundo y que más literatura ha genera-
do. El filósofo griego Platón ya hizo re-
ferencias a esta tierra que fue devorada
por el mar y, posiblemente, exista una
relación directa con el tsunami que su-
frió la isla de Creta en el siglo XVI a.C.

En tiempos de Platón desapareció por
completo bajo el mar la ciudad de Heli-
ke, situada en la costa corintia tras su-
frir un terremoto y un tsunami. A partir
de este hecho históricamente demos-
trado, la imaginación y el paso del tiem-
po generaron una serie de leyendas so-
bre una civilización que subsistía en una
cápsula submarina. Una historia con tin-
tes románticos que pervive en nuestros
días y ha sido incluso llevada al cine. 

Actualmente, muchos historiadores
tratan de encontrar restos de la Atlánti-
da, o lo que sería lo mismo, la antigua
Helike, que podría encontrarse en una
llanura griega situada junto al mar, se-
gún los datos de la Sociedad de la He-
like Antigua en Aigion, Grecia y el Cen-
tro de Estudios Antiguos de la Universi-
dad de Nueva York.

Otros investigadores, como el fran-
cés Jacques Collina-Girard, apuntan ha-
cia otras teorías según las que la Atlán-
tida habría estado ubicada en el Estre-
cho de Gibraltar. Según los escritos de
Platón, la ciudad perdida se encontra-
ba al otro lado de las Columnas de Hér-
cules, nombre con el que los griegos de-
nominaban al Estrecho. La leyenda lle-
ga hasta tal punto que se ha relaciona-
do la desaparición de la Atlántida con el
mito bíblico del Diluvio Universal.

_ICONOS

Lugares perdidos 
y reinventados por la Historia
La Biblioteca de Alejandría, Babilonia, Troya... vivieron su esplendor y
perecieron físicamente pero son lugares vivos en el imaginario colectivo
que generan evocaciones románticas en el turista.

VIVOS PARA
SIEMPRE
Mesaverde
en el
Colorado
(EE UU) o
Alejandría
son
algunos
ejemplos
de cómo el
tiempo
otorga un
asiento
especial 
en el
imaginario
colectivo
para un
pueblo
extinguido
o un
esplendor
perdido. 
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Aunque físicamente tampoco exis-
ta, la Biblioteca de Alejandría sigue apa-
reciendo en las guías turísticas de la ciu-
dad que lleva su nombre y que fue en
la Antigüedad capital de Egipto. Símbo-
lo de la cultura y la sabiduría, la Biblio-
teca de Alejandría, construida en el año
300 antes de Cristo, es hoy un edificio
emblemático más cerca de la ficción
que de la realidad. Aunque nadie sabe
con certeza cuáles eran sus dimensio-
nes o su contenido, los historiadores
creen que podría haber albergado
millones de libros, entre ellos todas las
obras de los filósofos griegos como Pla-
tón y Aristóteles. Entre las leyendas so-
bre su destrucción parece que la más
aceptada es que fue arrasada en un in-
cendio cuando Julio César conquistó
Alejandría en el 47 a.c., aunque según
informes históricos, la Biblioteca seguía
en pie en el siglo IV. 

Símbolos históricos
Otro ejemplo de gran renombre es Ba-
bilonia. En lo que hoy es una amplia zo-
na de ruinas a 90 km. de Bagdag (Irak),
se encontraba esta ciudad, que fue sin
duda una de las más importantes de la
Antigüedad. Babilonia albergaba una de
las siete maravillas del mundo, los fa-
mosos Jardines Colgantes, que Nabu-

codonosor II construyó para su esposa.
Dentro del conjunto religioso de Marduk,
se encontraba la torre-templo de Ete-
menanki (el zigurat), una construcción de
enormes dimensiones y de siete plan-
tas que popularmente se ha relaciona-
do con la Torre de Babel, mencionada

en la Biblia. Numerosos palacios, jardi-
nes, las famosas puertas de Istar, hoy
en el Museo de Pérgamo, en Berlín, fue-
ron edificios reales que dieron vida a es-
ta esplendorosa ciudad que Alejandro
Magno conquistó en el 330 a.c. A par-
tir de aquel momento Babilonia fue per-
diendo paulatinamente su importancia
política y prácticamente había desapa-
recido antes del surgimiento del Islam du-
rante el siglo VII d.c.

Símbolo de la cultura occidental y es-
cenario de los poemas homéricos de la
Ilíada y la Odisea, Troya es otro de los
mitos que superan el paso del tiempo.
A finales del siglo XIX, el historiador Schi-
lieman aseguró haber encontrado el
enclave de la mítica ciudad en una colina

en un pueblo de Turquía llamado Hissarlik,
que significa palacio. La descripción que
hace Homero en sus obras habla de
una fortaleza con grandes murallas. La
ciudad fue destruida durante la Guerra
de Troya, a principios del siglo XII a.c.
en la que lucharon aqueos y griegos.

Pueblos fenicios
Uno de los pueblos que más leyenda han
dejado tras de sí son los fenicios, posi-

blemente porque apenas hay huellas pe-
ro sí muchas referencias en la Biblia, en
la literatura antigua y en las obras de los
historiadores clásicos, donde siempre
se destaca su gran importancia cultural
y, sobre todo, comercial en toda la zo-
na del Mediterráneo. 

Ellos fueron los habitantes de la an-
tigua ciudad de Cartago, situada al nor-
te de África, en la actual Túnez, de la que
no queda apenas ningún resto. En tor-
no a esta ciudad se erigió el Imperio Car-
taginés, la potencia marítima del Medi-
terráneo más importante hasta las Gue-
rras Púnicas y la llegada del Imperio Ro-
mano que destruyó por completo la ciu-
dad. Actualmente los pocos restos que
aún perviven de la época romana, se han
convertido en visita obligada para el via-
jero que que se acerca a Túnez. 

En España los fenicios también de-
jaron para la posteridad el mito de Tar-
tessos, un pueblo que pudo haber es-
tado asentado en zonas del valle del
Guadalquivir en Extremadura y la provincia
andaluza de Huelva y que habría des-
aparecido en torno al año 600 a. C. 

LEYENDAS
DEL S. XXI
Nueva
Orleans y los
países
asiáticos
han sufrido
en 2005
desastres
naturales
como
sufrieron 
en la
antigüedad
Pompeya o
la mítica y
desconocida
Atlántida. 
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LA DEPENDENCIA
ENERGÉTICA DE LA
UNIÓN EUROPEA
Los países europeos consumen unos 
360 millones de m3 de gas ruso cada día

_RÁNKING

✜ Las reservas mundiales de
gas, aunque limitadas, siguen 

incrementándose gracias a las nuevas
técnicas de explotación, exploración y
extracción. A nivel mundial, el consumo
de gas natural representa casi la cuarta
parte del consumo energétio mundial, y
se ha ido incrementando durante el trans-
curso de los últimos 30 años. Las princi-
pales agencias energéticas mundiales
predicen además un fuerte aumento de
la demanda mundial en un periodo de 20
años especialmente en los países des-
arrollados.

En el panorama mundial Rusia se si-
túa como el mayor productor de gas, con
unas reservas que alcanzan los 47 billo-
nes de metros cúbicos. Además, se con-
figura como la principal fuente de abas-
tecimiento de gas para los países euro-
peos, siendo el principal cliente Alema-
nia, que consume el 29,6% del gas ex-
portado por Rusia. La distribución y el
control sobre el suministro de energía ha
cobrado ya unas unas dimensiones po-
líticas de gran alcance. Más aún tenien-
do en cuenta el creciente auge de con-
sumidores con gran potencial como Chi-
na e India. Así, este recurso energético
se convierte en materia de diplomacia, tra-
tados y negociaciones.

La reciente crisis entre Rusia y Ucra-
nia en torno al alza de los precios del gas,
ha generado cierto panorama de incerti-
dumbre en Europa, si bien ambos países
se han comprometido a garantizar los su-

ministros a la UE. La crisis surgió cuan-
do la corporación rusa Gazprom subió el
precio del gas en países ex soviéticos de
50 a 230 dólares para adaptarlos a la 
realidad del mercado.                         

_MAGAZINES

ANÁLISIS DEL TURISMO COMO FENÓMENO GLOBAL

La Revista Archipiélago dedica su número 68 a desarrollar un monográfico sobre el Turismo, con
ensayos que plantean reflexiones sobre los nuevos tipos de turistas y el turismo como fenómeno
global y de masas. Entendiéndolo como una clave que genera un movimiento planetario, la
industria del turismo produce, vende y busca consumidores. Para tratar de analizar todo este
dinamismo económico, social y cultural, Archipiélago publica varios ensayos que se centran en
todos los aspectos que conforman la industria turística: el turista en sí, los lugares como ideas
abstractas, la condición audiovisual del Turismo, el consumismo, el Turismo cultural o “Cómo
pensar el turismo desde la antropología”, por citar algunos. Los artículos cuentan con firmas como
las de Manuel Delgado, Agustín García Calvo, Luis Andrés Bredlow o Dean MacCannel.
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NUEVO MAPA 
GEOPOLÍTICO
Rusia es el
principal
productor
mundial de
gas, lo que le
confiere un
arma de
negociación
muy
poderosa
para un
mundo cada
vez más
necesitado
de energía. 
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LA RUTA DEL CHAMPÁN
Paisajes cálidos y rincones llenos de historia son el escenario de la región de
Champagne-Ardennes, cuna de la bebida reina en cualquier celebración

✜ Entre las localidades francesas de Reims y Troyes, situadas al este de París,
discurre la Ruta Turística del Champán, o del también conocido como el oro

líquido. Reims ofrece un patrimonio idílico para comenzar el viaje y después entrar
en la capital del champán, en el Rond-Point Pommery, donde existe todo un
mundo subterráneo excavado por los bodegueros. Antes de realizar un crucero por
el río Marne, el recorrido pasa por Epernay, en cuya avenida principal se alinean
las sedes de las compañías de Champán más importantes. Tras descubrir los
encantos de Sezanne y Châlons-en-Champagne, se llega a la ciudad medieval de
Troyes, la perla de la región, que conserva casas del siglo XVI y alberga varios
museos interesantes. Imprescindible ante todo es catar los sabores del champán
más genuino y visitar la reserva más famosa y cara de la casa Moet et Chandon,
dueña de la abadía de Don Perignon, el inventor del champán.

Los viajes y el ocio se
convierten en los productos
que más compran los
europeos a través de
Internet, según el estudio El
Observador Cetelem 2006,
del Banco Cetelem. El 46%
de los ciudadanos
encuestados destinará
parte de su presupuesto al
ocio y los viajes en 2006.
Del estudio también se
desprende que el 22% de
los europeos afirma haber
comprado algún producto
relacionado con el ocio y
los viajes. En España, el
27% afirma haber realizado
compras de estos
productos on-line.

_ITINERARIOS

FRANCIA

La ruta del champán francés

Fuente: Elaboración propia

zona ampliada
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Charleville-
Mézlères

EPERNAY

SÉZANNE

TROYES

Chaumont

Bar-s Aube

Bar-s Seine

CHÂLONS-
EN-CHAMPAGNE

LAS COMPRAS POR INTERNET cifras %

Ocio / Viajes 17 17 9 4 24 19 38 6 12 2 6 2 13
Productos  Culturales 10 21 7 7 20 26 33 7 19 6 17 5 15
Electrodomèsticos GB, GM* 3 9 3 4 5 15 20 11 20 4 8 3 9
Automòvil nuevo 1 1 0 2 1 2 3 2 3 1 2 1 2
Muebles 1 3 1 1 2 5 10 3 2 0 1 1 3
Productos Financieros 3 2 1 1 2 3 12 2 2 1 5 1 2
Bricolage 2 4 1 2 1 8 8 3 4 0 4 1 3
Alimentaciòn 3 3 0 1 2 2 12 2 1 1 1 0 2
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*BG, GM : Gama baja y gama media.


