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Espana, algo mas
que sol y playa

El turismo cultural, basado en los museos, el patrimonio
histérico y conmemoraciones como el IV Gentenario del ‘Quijote’,
unido a iniciativas de ocio como los parques tematicos y el
turismo deportivo desestacionalizan el turismo y consiguen
que su impacto econémico se extienda a otros sectores

os turistas que viajan a Es-

pana por motivos culturales

representan soélo el 17% del

total de los mds de 53 millo-
nes que llegaron el pasado afio, segin
los datos del Instituto de Estudios Tu-
risticos. No obstante, segtin un estu-
dio elaborado por Turespaifia, el 28%
de los viajes realizados por los ciuda-
danos dela Unién Europea tienen una
finalidad cultural. Sin embargo, den-
tro del turismo europeo, Espafia aca-
para una cuota de mercado del 32 %
en el producto de sol y playa, mien-
tras que el turismo cultural se queda
con un 8%. El reto de la industria tu-
ristica es incrementar este porcentaje
hasta una posicién de liderazgo simi-
lar a la que Espana ostenta como des-
tino vacacional de sol y playa.

A pesar del bajo porcentaje que re-
presenta el turismo cultural, su valor
econdmico se estima en torno a cin-
co millones de euros, cifra que re-
presenta el 12% del total de los in-
gresos por turismo. El estudio de Tu-
respafiarevela que el gasto medio por
persona y dia del turista cultural, ex-
cluido el viaje, es de 77,72 euros, fren-
te a los 39 euros de media en el tu-
rismo espaiiol. Si se incluyen los gas-
tos de viaje el gasto medio por per-
sona se eleva a 1.200 euros, mientras
que el turista vacacional limita sus gas-
tos a una media de 845 euros.

Museos y Quijotes

Entre los espacios culturales que se
disputan la atencién del turista cul-
tural que viaja a Espana destacan por
volumen de visitantes el Museo del
Prado en Madrid, La Sagrada Fami-
lia en Barcelona, la Alhambra de Gra-
nada, la Ciudad de las Artes y las
Ciencias en Valencia y el Guggen-
heim en Bilbao.
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A la cabeza se sitia el Museo del
Prado, con méds de dos millones de
turistas en 2004, de los que la mitad
son extranjeros, pues uno de cada tres
turistas que llegan a Madrid visitan
el Prado. Visita obligada son también
en Madrid los museos Thyssen-Bor-
nemisza y Reina Sofia, aunque la
afluencia de visitantes estd muy re-
lacionada con las exposiciones tem-
porales programadas.

El balance del Museo de las Cien-
cias, el primero en abrir hace cinco
afios en la Ciudad de las Artes y las
Ciencias de Valencia, suma 15 mi-
llones de visitantes desde su inau-
guracion en el afio 2000. El comple-
jo, formado ademads por I'Hemisferic
y ’Oceanografic, se ha consolidado
como uno de los destinos turisticos
mds atractivos de la comunidad va-
lenciana.

En Bilbao, el Guggenheim man-
tiene una media de un millén de vi-
sitas anuales, con mas del 60% de ex-
tranjeros. Esta cifra lo sitda como el
cuarto recinto monumental m4ds visi-
tado de Espaiia.

EL TIRON DE
LOS MUSEOS

Dentro del
minoritario
turismo
cultural,
museos
como el
Reina Sofiay
el Altamira
reciben
millones de
visitantes.

En 2005 la conmemoracién del IV
Centenario del Quijote ha provocado
que la llegada de turistas extranjeros
a Castilla-La Mancha aumente un
26,8% en los diez primeros meses,
con un total de 194.207 turistas, y que
se incremente también el gasto medio
por turista, siendo la segunda comu-
nidad por gasto turistico detrds de
Madrid.

La celebracién de exposiciones y
eventos relacionados con este ani-
versario en diferentes localidades ha
favorecido esta mejoria en toda la co-
munidad. De hecho, en los siete pri-
meros meses de 2005 casi un millén
de personas habian participado en
los mds de 1.250 actos programados.
Conciertos, 6peras, exposiciones, tea-
tros y la creacion de la Ruta Turisti-
ca del Quijote, que atraviesa diferen-
tes localidades manchegas, han con-
seguido aumentar la llegada de tu-
ristas a esta comunidad y convertir-
se en un proyecto de futuro.

Otro producto turistico en claro as-
censo corresponde al turismo de golf,
que trae cada aflo a mds de 800.000
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turistas extranjeros, segtn el estudio
realizado por la empresa especiali-
zada en la gestion profesional de cam-
pos de golf Aymerich Golf Manage-
ment. Turistas que gastan una media
diaria de 140 euros, muy por encima
del gasto del turista vacacional. Co-
mo permanecen en Espafla un pro-
medio de una semana, el gasto total
se eleva a 662 millones de euros, aun-
que el gasto destinado exclusivamente
al golf es de 198 millones de euros.
Los principales emisores de turistas
de golf son Reino Unido, Alemania,
Suecia y Francia.

LLENAR EL
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La Ciudad
de las Artes
y las
Ciencias en
Valenciay el
Parque
Warner en
Madrid han
aumentado
el numero
de visitantes
de estas
ciudades.
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El turista de golf se caracteriza por
alojarse en hoteles y apartamentos
con campo de golfy visitar Espafia en
los meses de marzo, abril y octubre,
fuera de la temporada alta del turis-
mo de sol y playa, lo que provoca un
efecto positivo en el objetivo de rom-
per con la estacionalidad.

Espaiia es el segundo pais euro-
peo con mayor oferta de golf, después
de Francia. Cuenta con mas de 300
campos, lo que representa un creci-
miento medio anual en los dltimos
cinco afios cercano al 8%. E1 63% de
las instalaciones se concentra en las
zonas costeras del este y sur de la Pe-
ninsula, asi como en las Islas Balea-
res y Canarias, aunque Andalucia es

la primera comunidad por ndmero
de turistas de golf y campos, con un
28% del total. Sin embargo, la oferta
ya no se concentra tanto en la Costa
del Sol, sino que han empezado a con-
solidarse otros destinos como Huel-
va, Almerfa y Murcia. El turista de golf
en Espana estd transformandose, pues
cada vez es menos vacacional y mds
residencial, es decir, que elige Espa-
fia como segunda residencia.

Parques tematicos

Para el turismo familiar se potencian
los parques temdticos como produc-
to turistico. En el caso de Port Aven-
tura, que es el que obtiene mejores re-
sultados de todos los que hay en Es-
paiia, este parque se ha convertido en
un resort vacacional. Mds de 3,5 mi-
llones de turistas visitaron este par-
que en la temporada anterior, gene-
rando unos ingresos de 20,2 millo-
nes de euros. En 2005 esta cifra ha au-
mentado, pues desde que abrié las
puertas en marzo hasta el mes de oc-
tubre se han contabilizado 3.600.000
personas, mientras que la ocupacién
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de los tres hoteles que integran el
complejo ha sido de un 70%, dos pun-
tos méds que el afio pasado.

Un tercio de los visitantes de Port
Aventura son extranjeros, principal-
mente familias britdnicas y francesas,
mientras que los dos tercios restan-
tes se reparten entre Catalufia y el res-
to de Espana, siendo Madrid la co-
munidad emisora que mds ha creci-
do dentro del turismo nacional. Esta
temporada, no obstante, ha destaca-
do el crecimiento de visitantes ex-
tranjeros, que ha superado el 12%
respecto a 2004. Los principales mer-
cados contintan siendo Reino Unido
y Francia, con un crecimiento de un
13% y un 19% respectivamente, pe-
ro crecen a buen ritmo otros merca-
dos como Rusia, con un 3%, y Por-
tugal, con un 2%.

Para el futuro, la direccién de Port
Aventura ha disefiado un plan de ex-
pansion, que contempla la construc-
cién de 2.477 viviendas, tres hoteles
y tres campos de golf en una super-
ficie de 247 hectdreas, con el objeti-
vo de convertirse asi en el primer re-
sort temadtico del sur de Europa, pues-
to que disputa a Disneyland Paris. E1
resto de parques tematicos espafioles
(Warner Bros en Madrid, Dinépolis
en Teruel, Terra Mitica en Benidorm
oIsla Mégica en Sevilla) no consiguen
alcanzar la cifra de visitas de Port
Aventura.

Para el futuro préximo, la cele-
bracién de la Copa de Ameérica de ve-
la, competicién deportiva que ten-
dré su sede en Valencia en 2007, cam-
biara la situacion de esta ciudad por
el impacto econémico que arrastra
este acontecimiento. De hecho Este-
ban Gonzdlez Pons, méximo respon-
sable de este evento, ha adelantado
que los ingresos previstos seran de
mads de 1.500 millones de euros, y
que se creardan mds de 10.000 pues-
tos de trabajo, pues Valencia acoge-
rd durante dos aflos a 12 equipos de-
portivos con sus respectivas familias.
El gasto previsto de los equipos serd
de 560 millones de euros, de los que
86 millones se invertirdn en comer-
cio al por menor.

Con estas cifras se espera que Va-
lencia se convierta en marca y que la
afluencia de turistas para disfrutar de
la competicién proyecte internacio-
nalmente a la ciudad. (]
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