Hesperia se duplica en 2012

La expansion de la cadena contempla resorts en el Caribe y hoteles urbanos en Europa

Hesperia se le queda pe-
queno el mercado nacional.
Como ocurre con los depor-
tistas de élite cuando alcan-
zan la cima del éxito, la cadena cata-
lana cree que es el momento de echar
a volar mds alld de los Pirineos. La
compaifiia controlada por Juan Anto-
nio Castro estd trabajando ya en el di-
sefio de su expansién internacional,
un ambicioso plan a siete afios al que
destinard 700 millones de euros, se-
gin ha declarado el consejero dele-
gado de la compaiiia, Javier Illa.
Con esta inversién millonaria, la
compania especializada en el seg-
mento urbano pretende duplicar el
tamafio actual de su oferta hotelera
hasta alcanzar las 14.000 habitacio-
nes en 2012. Las nuevas camas no
tendrdn, en principio, color espafiol.
Hesperia considera que con los 42 ho-
teles que tiene en Espafia —sobre un
total de 48- estdn situados en “préc-
ticamente todos los destinos que nos
interesan”.
Hesperia pretende realizar su des-
pegue en el segmento vacacional a
través de resorts en las costas caribe-

- ol o W W -

- l_l_ I_I" I?l'-' IT"I- '

FINANCIAR
EL PROYECTO

Hesperia se
plantea
crear ‘joint
ventures’
para los
proyectos o
desinvertir
para
conseguir
los 700
millones de
euros que
necesita.
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fias —principalmente México y Re-
publica Dominicana- y hoteles urba-
nos en las principales capitales eu-
ropeas. Sigue asi el camino abierto
por otras cadenas espafiolas como Sol
Melid, Riu u Occidental Hoteles.

Como conseguir dinero

Para su financiacién, dispone ac-
tualmente de 150 millones de euros
en Tecursos propios para poner en
marcha nuevas inversiones, a lo que
habré que anadir el dinero que obtenga
de créditos bancarios. Para cubrir el
resto de los 700 millones necesarios
podria dar entrada a socios interna-
cionales y espafioles en los distintos
proyectos. La idea del grupo, que el
pasado ano facturé 171 millones de
euros y obtuvo un beneficio neto de
6,4 millones, es sellar alianzas o joint
ventures con estos “compafleros de
viaje” para hacer frente conjuntamente
al esfuerzo inversor.

Otras opciones sobre la mesa pa-
ra captar liquidez son la ejecucién de
nuevas ampliaciones de capital o re-
currir a desinversiones inmobiliarias.
"Es una via que todo el sector hotele-

ke,

ro estd utilizando actualmente y que
nosotros no desestimamos”, recono-
ce Illa. Eso si, s6lo los "hoteles no es-
tratégicos" estarfan implicados en es-
tas eventuales operaciones de venta
de activos inmobiliarios.

Entre las posibles desinversiones
para financiar los nuevos proyectos,
se encontraria, incluso, la participa-
cién del 5% que mantiene en su ri-
val, NH Hoteles, valorada en mas de
70 millones de euros. "Nos sentimos
c6modos con la participacién en NH,
pero si encontramos una inversién
interesante, quizd venderfamos las
acciones. Dependera de las oportu-
nidades de negocio que tengamos",
reconoce el consejero delegado de
Hesperia. Aunque tampoco se des-
carta incluso aumentar esta partici-
pacién o nuevos intentos de tomar el
control de su rival, después de la fa-
llida OPA lanzada en 2003 sobre el
26,1% del capital de NH.

Al igual que Hesperia, NH estd
pensando en desprenderse de sus ac-
tivos inmobiliarios, valorados en 2.300
millones, para adentrarse en el lucra-
tivo segmento vacacional. o

:'*""'th:"'ll'h-lnlr-l-li-




VLAJES OL Fstrrd

La ‘armada espanola’, a @

la conquista de Londres

Espaia ha sido el pais con mas representacion en la WTM

n afo mas Londres ha vuelto

a hablar espanol durante la

celebracion de la World Tra-

vel Market, la feria turistica
mds importante de Europa, a la que
acudieron 5.105 expositores y que fue
visitada por 45.000 profesionales de
mads de 190 paises.

Espaiia ha vuelto a hacer alarde de
su hegemonia mundial en la industria
turistica. Con un total de 4.700 m?, Es-
paiia ha tenido este aflo “mads presen-
cia en el certamen que ningin otro
pais”, como reconoce el responsable de
Turespaila en Londres, Ignacio Vasallo.

Con el Ministro de Turismo, Co-
mercio e Industria, José Montilla, a la
cabeza, la ‘armada espafiola’ desem-
barcé el pasado lunes 14 de noviem-
bre en la WTM con el objetivo de se-
guir manteniendo a nuestro pafs como
el destino preferido de los ingleses. Na-
die en el sector ha querido perderse la
cita. Al ministro y a Turespana les han
acompanado las principales empresas
espafiolas y los patronatos turisticos
de diferentes comunidades auténomas

EL CLASICO
SOL Y PLAYA

Espaiia es
uno de los
destinos
favoritos

de los
britanicos, el
22% de
estos
turistas elige
Espaiia,
buscando el
sol que no
tienen la
mayor parte
del afio en
su pais.

como Andalucia, Islas Baleares, Islas
Canarias, Valencia o Cataluria.

El mercado inglés tiene un fuerte
peso en el mercado espaiiol
Todos ellos desembarcaron el pasado
14 en tierras londinenses con toda la
caballeria pesada, conscientes de la im-
portancia que para el sector tiene el
mercado britdnico, que con casi
64 millones de viajeros, se sitda
tras EE UU y Alemania como el
tercer pafs en gasto turfstico (8,4% del
gasto mundial).

Unos turistas que siguen teniendo
a Espafia como su destino preferido.
En concreto, el 22% de los turistas
britdnicos se decantan por algin lu-
gar espafiol para pasar sus vacacio-
nes, segun los datos del Instituto de
Estudios Turisticos (IET) divulgados
en la feria londinense. Espafia es el
principal destino de los turistas bri-
tdnicos y, al mismo tiempo, estos son
nuestro principal cliente extranjero. En
concreto, tres de cada diez turistas ex-
tranjeros que viajan a nuestro pais son

del Reino Unido, cuyo ntimero de vi-
sitantes ha crecido un 24% en los dl-
timos cuatro afios. S6lo hasta sep-
tiembre, casi 13 millones de ingleses
habfan pasado sus vacaciones en Es-
pafia. De ahi que empresas, patrona-
les y politicos no hayan reparado en
gastos durante la feria con tal de aga-
sajar a los britdnicos. Incluso, Tures-
pafia organizé una cena disefiada por
Ferrdn Adrid.

La feria ha servido para tomar el
pulso de cémo va el ejercicio, en el que
se superardn los 55 millones de turistas
segin Montilla, y c6mo se espera que
se comporte el sector el préximo afio.
Y las expectativas, a la vista de 1o com-
probado estos dias, son buenas. Se
han hecho los deberes, afirman los ex-
pertos britdnicos, encantados de que
desde las distintas administraciones
se hayan dejado de historias y se ha-
yan puesto a vender sol y playa. Por-
que el britdnico, que ve como a partir
de las 4 de la tarde es de noche la ma-
yor parte del afio, lo que busca es sol,
y un sol radiante. o
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