La empresas turisticas entran
en numeros negros

El sector turistico espaiiol ha experimentado una recuperacion de los ingresos en el tercer
trimestre de 2005, tras cuatro anos de caidas, gracias al aumento del consumo interno. Sin
embargo, el precio del crudo reduce la rentabilidad de las companias aéreas

ositivo. Asi es como califica
el sector turistico espanol el
tercer trimestre de 2005. Tras
cuatro afios de caidas conti-
nuas caracterizados por el aumento de
la competencia, lamodificacion de los
habitos de los turistas y el incremen-
to de costes, los empresarios observan
ahora cémo sus cuentas empiezan a
cuadrar. E] aumento del consumo in-
terno de los espafoles ha sido el ele-
mento clave para la moderada recu-
peracién de los resultados de todos los
subsectores, a excepcién del aéreo.

HOTELES

La inseguridad derivada de los hura-
canes registrados en el Caribe, asi co-
mo los atentados de Turquia y Egipto,
han beneficiado a los destinos espatio-
les, que han mejorado sus resultados en
el tercer trimestre del aflo. Segtin los ex-
pertos, el incremento de beneficios obe-
dece “a una mayor evolucién de las
ventas impulsada por el fuerte dina-
mismo del consumo interior y la lige-
rarecuperacién de la demanda extran-
jera”. Igualmente, el auge de las com-
paiifas aéreas de bajo coste también ha
resultado decisivo en el incremento de
visitantes registrado en verano.

Los hoteles de costa han logrado
una recuperacién de sus ventas y un
pequefio incremento de precios, que
les ha permitido un repunte de ren-
tabilidad tras tres afios de descensos.
Los hoteles urbanos también han par-
ticipado del incremento de ventas y,
en menor medida, de precios.

NH Hoteles

La actividad hotelera de NH ha regis-
trado un aumento del beneficio neto del
81,9% en los nueve primeros meses del
afio al ganar 20,92 millones de euros,
gracias a un incremento de los ingresos
del 5,9% (661,1 millones de euros) y a
un ahorro de costes de 21,2 millones.
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Sol Melia

Esta cadena ha comunicado ala CNMV
unnivel de ingresos de 876 millones de
euros y un beneficio neto de 83 millo-
nes, lo que supone un aumento del 47%.
Asimismo, el EBITDA (beneficio antes
de impuestos, deducciones y amortiza-
ciones) de la compaififa se ha incre-
mentado en un 13%. En relacién con la
gestién hotelera, ha obtenido buenosre-
sultados en verano por el buen com-
portamiento de los mercados espaiiol y
britdnico y la recuperacién del alemadn,
confirmados por la ocupacién de sus ho-
teles (divisién Europa vacacional) en
un 86% e incremento de RevPAR (in-
greso por habitacién disponible) del 4%.

COMPARNIAS AEREAS

De nuevo la presién que ejerce el pre-
cio del crudo sobre los costes es lares-
ponsable del retroceso que ha sufrido
el sector en los meses de julio, agosto
y septiembre respecto a trimestres an-
teriores. Si el pasado mayo, la Aso-
ciacién Internacional de Transporte
Aéreo (IATA) anunciaba previsiones de
pérdidas para 2005 de 7.200 millones
de euros, las dltimas cifras hablan aho-
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radeun 23,3% mads, hasta alcanzar los
8.880 millones. “La situacién esta lis-
ta para empeorar”, anuncié Giovanni
Bisignani, director general de IATA.
La situacién es algo més suave en
Europa. La Asociacién Europea de Ae-
rolineas (AEA) ha sefialado que el be-
neficio conjunto de sus 30 compaiiias
fue de 500 millones de euros en 2004,
después de cinco afios de fuertes pér-
didas, y prevé que este aflo acabe con
una ganancia de 1.200 millones. Ibe-
ria, una de las asociadas de AEA, apor-
t6 el 44% (220 millones de euros) del
conjunto de ganancias de 2004.

Iberia
En los nueve primeros meses del afio
Iberia ha alcanzado unos resultados
netos consolidados de 401,8 millones
de euros, un 167,8% mads que en el mis-
mo periodo del ano pasado. Los re-
sultados de las operaciones se situa-
ron en 422,5 millones de euros de be-
neficios en el acumulado de los tres
trimestres, un 144,1% mads que en el
mismo periodo de 2004, debido a la
mejora registrada en el saldo neto de
los ingresos y gastos no recurrentes, que
ascendio a 313,3 millones de euros en
2005, frente a 30,4 millones en al acu-
mulado a septiembre del afio anterior.
Los ingresos de las operaciones, de
4.378 millones de euros, se incre-
mentaron un 19,2%, en su mayor par-
te motivado por las plusvalias gene-
radas por las ventas de las participa-
ciones en SAVIA y en Amadeus, que
totalizaron 712,4 millones de euros.
La realidad operativa de la empre-
sa es menos optimista: este verano el
resultado de explotacién se situé en 80,8
millones de euros, un 28,3% menos que
el afio anterior. Los gastos de las ope-
raciones aumentaron un 13%, hasta
3.498,9 millones, debido principal-
mente a los 400 millones para cubrir
los gastos de lareestructuracion de per-
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sonal y de renovacién de la flota, y a
la continua subida del combustible.

Spanair/SAS

La compafia aérea espanola registr6
un beneficio antes de impuestos de
17,2 millones de euros hasta septiem-
bre, con lo que casi triplica el resulta-
do de 2004, segin Scandinavian Air-
lines (SAS), propietario del 94,9% del
capital de la aerolinea. Spanair elevé
su facturacién hasta los 730 millones
de euros, un 11,6% mads, gracias a los
planes de expansién de la compaiiia
y a la subida de las tarifas. La compa-
fifa ha incorporado dos nuevos desti-
nos y seis rutas, lo que se ha traduci-
do en un crecimiento del 14% de la
oferta, absorbido por un aumento del
13,9% de la demanda, y ha registrado
un incremento de los pasajeros del
17%, hasta alcanzar los 5,1 millones.
Spanair consiguié aumentar en un
5,4% el ingreso medio por pasajero, gra-
cias a un recargo por combustible.

British Airways
El socio accionista de Iberia logré un
beneficio neto de 253 millones de eu-
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ros a 30 de septiembre, un 24% me-
nos. La compaiia atribuy6 la merma
al encarecimiento del combustible, al
impacto que tuvo la huelga de sus em-
pleados en agosto, y a los extraordi-
narios ingresos obtenidos el pasado
ejercicio con la venta de su participa-
cién en la australiana Quantas Air-
ways. El grupo britdnico incrementé
la facturacién trimestral en un 8,2%,
hasta situar la cifra de negocio en 3.260
millones de euros, por el aumento de
un 3,7% del tréfico de pasajeros y la
revision al alza de sus tarifas para com-
pensar el encarecimiento del petréleo.
El resultado de explotacién alcanzé
los 386 millones de euros, un 6,5% maés.

Air France-KLM

El grupo aéreo franco-holandés alcanzé
un beneficio neto de 829 millones de
euros hasta el 30 de junio, lo que re-
presenta un incremento del 17,1% res-
pecto al mismo periodo del afio ante-
rior. La compafifa ha subrayado que en-
tre abril y junio sus datos operativos
mejoraron sustancialmente. Sin con-
tabilizar el efecto negativo de la fu-
sién sobre los resultados, el beneficio
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neto trimestral se situarfa en los 110
millones de euros, un 26,4% maés. La
facturacion del grupo hasta junio cre-
ci6é un 5,6%, hasta los 5.185 millones
de euros, gracias al aumento del 6,5%
del trafico de pasajeros. Su beneficio
de explotacién apunté un avance del
28,3%, hasta los 222 millones. Entre
julio y septiembre, la compaiiia gané
717 millones fundamentalmente por
las plusvalias obtenidas por la venta
de su participacién en Amadeus.

AGENCIAS DE VIAJE

Y TOUROPERADORES

El dinamismo del consumo interno de
los esparioles ha favorecido el crecimiento
de las ventas y reservas de las grandes
agencias de viaje y touroperadores. En
un contexto de leve aumento de precios,
esta situacién se ha traducido en uname-
jora de los beneficios empresariales por
el mayor volumen de transacciones, a pe-
sar de que se aprecia una caida de los mér-
genes unitarios. Se ha vivido también un
éxito de comercializacién de servicios tu-
risticos por Internet.

Aunque grupos espaifioles como
Iberostar, Globalia, Barcel, o Marsans
no presentan balances parciales al no
cotizar en Bolsa, las previsiones reali-
zadas por analistas aseguran que este
aflo registrardn un saldo positivo en
cuanto a su rentabilidad. En opinién
del presidente de la Asociacién Em-
presarial de Agencias de Viajes Espa-
fiolas (AEDAVE), José Manuel Maci-
fieiras, “las agencias de viajes eleva-
rdn su volumen de negocio un 15% res-
pecto a 2004 y su rentabilidad ascen-
derd entre un 1,2% y 1,25% por la
oferta de nuevos productos que se han
lanzado en el mercado espaiiol, con-
vertido en un destino mds maduro y
con mds plazas”.

TUl

El grupo turistico alemén TUI consi-
guié un beneficio (EBTA) de 591 mi-
llones de euros en los nueve prime-
ros meses del afio, lo que representa
un incremento del 17%. Su factura-
cién se elevé hasta los 14.886 millo-
nes, un 4,3% mads. La divisién de tu-
rismo mejor6 un 8,1% su beneficio
operativo, situando el resultado en
los 492 millones. Los 17,3 millones
de clientes de la actividad turistica ge-
neraron unos ingresos de 11.294 mi-
llones de euros, un 6% maés. o
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