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ada año los touroperadores
lanzan nuevos destinos. A
pesar de que sólo el 10% de
los viajes realizados por los

españoles son al extranjero, la oferta
de destinos aumenta cada año. 

Las principales ciudades europeas,
París, Londres, Roma,Viena se han con-
vertido en un destino clásico al que se
han unido en los últimos años desti-
nos de la nueva Europa, como Polonia,
Chequia, Letonia y Estonia. La visita a
estos lugares tiene una motivación cul-
tural, pero se combina en paquetes con
cruceros fluviales para hacerlas más
atractivas. Son destinos con tirón por-
que, según los informes de Familitur,
más del 75% de los españoles que via-
jan fuera se quedan en Europa. 

El segundo destino lo constituyen
los países de Latinoamérica, sobre to-
do República Dominicana, México y
Cuba, con una oferta turística basada
en el producto de sol y playa, en re-
sorts de cinco estrellas y con paque-
tes de ‘todo incluido’. Para los espa-
ñoles, sobre todo desde la llegada del
euro que permite una compensación
frente al dólar, son destinos atractivos,
lo que provoca una fuerte competen-
cia entre los touroperadores basada en
el factor precio. La Riviera maya en Mé-
xico, con Cancún como principal cen-
tro turístico, Punta Cana o Playa Bá-
varo, o Varadero y La Habana ofrecen
precios muy rebajados. 

Selva y fotografía
África es el tercer destino. A él viajan
casi un 9% de los españoles que salen
al extranjero, con Marruecos como el
país que atrae a más turistas. 

Pero en África, que sedujo a los
viajeros de siglos pasados, ansiosos de
descubrir nuevas tierras, existen más
destinos. Kenya, Zanzibar, Senegal o
Tanzania siguen atrayendo hoy a los
turistas, bien para recrear los safaris de
antaño -aunque en lugar de cazar ani-
males disparen fotos-, o bien para vi-
sitar la desbordante naturaleza de sus

parques naturales. Conocer estos pa-
rajes viajando en todoterrenos y pira-
guas puede ser toda una experiencia;
también lo es un descanso de lujo en
las playas de Zanzíbar, un lugar idó-
neo para la práctica del buceo. 

En Ásia es China el país que este
año acapara los folletos turísticos de
las agencias de viajes. No es un desti-
no desconocido, pero ahora es uno de
los más promocionados, con vuelos
regulares a sus principales ciudades.
Allí se ofrece desde la visita a la capi-
tal, Pekin, a circuitos por sus ciuda-
des históricas, con una amplia gama
de precios para todos los bolsillos. La
promoción ha funcionado tan bien que
ya es difícil encontrar plazas para los
próximos meses en algunos paquetes. 

Tras el boom de China, en el con-
tinente americano, Canadá que se ha
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Verano de elección o de descarte
El menú turístico sigue creciendo. Los más precavidos aprovecharon los descuentos por reservas
anticipadas para elegir viaje y destino de vacaciones. Pero hay opciones para todos los gustos y
bolsillos y todo apunta a que habrá más rebajas de última hora 

CHINA, IMÁN
DEL AÑO 
La oferta
turística
abarca todos
los gustos y
todas las
economías,
pero este año
China ha sido
el gran imán:
la venta
anticipada de
viajes hacia
ella ha
copado lo
ofertado. 

C

convertido en un destino novedoso pa-
ra algunos touroperadores. Las opcio-
nes son visitar sus ciudades principa-
les, Montreal y Toronto, o bien hacer
una escapada para ver las ballenas, o
incluso un minicrucero por sus islas. 

En ese continente también destaca
Perú, país que ha recobrado el interés
turístico tras unos años en los que el
sector se vio afectado por los proble-
mas de inseguridad provocados por el
terrorismo. La visita a Machu Picchu
es el principal reclamo y atractivo. 

Y para quienes no quieren olvi-
darse del mar en sus vacaciones, pero
combinándolo con visitas culturales, se
han puesto de moda los cruceros. Ya
no se trata sólo de ir a las islas en bar-
co, sino de disfrutar de todas las co-
modidades en grandes trasatlánticos,
haciendo escalas en diferentes países.
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dos, aunque tengan que adaptarse al
destino en lugar de elegir ellos su lu-
gar de vacaciones. 

Los touroperadores creen que ha-
brá ofertas de última hora, para com-
pletar las plazas de avión y hotel, pe-
ro confían en que no serán más fuertes
que el año pasado. Y ello después de
que el secretario general de Turismo,
Ramón Martínez Fraile, pidiese a los
hoteleros que no rebajen los precios pa-
ra hacer frente a la competencia de
otros destinos de sol y playa, como
Egipto, Turquía o Túnez.

De momento, para asegurar la ocu-
pación de los hoteles, los touroperadores
han prorrogado los descuentos por re-
serva anticipada más allá del mes de
junio y han empezado a promocionar
destinos que estaban por debajo del ni-
vel de ventas de años anteriores.       

HÁBITOS
DISTINTOS
Los
españoles, 
al contrario
que otros
europeos,
mantienen 
el hábito
contratar a
última hora 
su destino
vacacional.
Prefieren las
rebajas de
agosto,
aunque no
puedan elegir
destino, a los
descuentos
de venta
anticipada.

XXXXXXXXX
XXXXXX
“Estamos
en el
camino de
conseguir
todos los
objetivos
que plantea
el Plan de
Turismo”, 

Destinos sugerentes
DESTINO

SAFARI KENYA (8 DÍAS)

SENEGAL 4X4 (16 DÍAS)

BUCEO EN ZANZIBAR (9 DÍAS)

CANADA (9 DÍAS)

PERU (9 NOCHES)

CRUCERO MEDITERRÁNEO (8 DÍAS)

CRUCERO BUQUE QUEEN MARY 2

REPUBLICAS BÁLTICAS

RUSIA (8 DÍAS)

CHINA (!0 DÍAS)

JAPÓN Y EXPO AICHI (9 DÍAS)

MALLORCA (8 DÍAS)

IBIZA (8 DÍAS)

LANZAROTE (8 DÍAS)

LA PALMA (8 DÍAS)

CANCÚN (9 DÍAS)

PUNTA CANA (9 DÍAS)

HABANA-VARADERO (8 DÍAS)

MALTA  (8 DÍAS)

JORDANIA (8 DÍAS)

TÚNEZ-MONASTIR (8 DÍAS)

CROACIA (8 DÍAS)

IBEROJET

MARSANS

MUCHOVIAJE.COM

IBEROJET

VIAJES EL CORTE INGLÉS

HALCON VIAJES

VIAJES EL CORTE INGLÉS

POLITOURS

POLITOURS

MARSANS

CATAI

MARSANS

VIAJES IBERIA

VIAJES EL CORTE IINGLÉS

VIAJES IBERIA

MARSANS

VIAJES EL CORTE IINGLÉS

HALCON VIAJES

HALCON VIAJES

POLITOURS

MARSANS

POLITOURS

AGENCIA

Salidas martes desde Madrid

Salidas desde Madrid

Salida sábados desde Madrid

Vuelo directo desde Madrid

Salidas diarias

Salidas lunes desde Barcelona

Salida 9 agosto

Salidas semanales desde Madrid

Salidas martes desde Madrid y Barcelona

Salidas lunes y viernes desde Madrid/Barna

Salidas desde Madrid

Salidas desde Madrid

Salidas desde Madrid

Salidas sábado desde Madrid

Salidas desde Madrid

Salidas desde Madrid

Salidas sábado y domingo

Salidas desde Madrid

Salidas desde Madrid

Salidas: sábado, Madrid; dom. Barcelona

Salidas desde Madrid

Salidas martes Madrid y Barcelona

CONDICIONES

Desde 1.369 a 1.635

Desde 1.797

Desde 1.430

Desde 950 a 1.300

Desde 1.924

Desde 451

Desde 2.589 a 3.739

Hotel 3* 990/4* 1.250

Desde 1.150

Desde 911

Desde 2.530

Desde 298

Desde 316

Hotel 4* 552/5* 593

Desde 464

Desde 800

Desde 999,5

Desde 690

Dotel 4* 504

Desde 599

Desde 299

Desde 595

PRECIO en Euros

DESCRIPCIÓN ITINERARIOS: 1. Avión y alojamiento en MP. 2. Avión y alojamiento en MP. 3. Avión, traslados, régimen MP en 4* y
AD en 5*. 4. Avión y estancia en MP. 5. Avión y estancia en TI. 6. Avión, traslados y estancia en TI. 7. Avión, traslados y estancia en
AD y TI. 8. Avión y alojamiento en MP. 9. Vuelo directo a Aqaba. 10. Avión y alojamiento en MP. 11. Vuelo directo a Dubrovnik, estancia
en MP, más combinado Eslovenia y Bosnia.
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11.

DESCRIPCIÓN ITINERARIOS: 1. Visita Aberdares, lago Nakururu, Elmentaita, Naivasha, Masai Mara y Nairobi. Avión, hotel, traslados,
desayuno diario y comidas recorrido. 2. Viaje de aventura a lo largo del país en piraguas, canoas... Pensión completa. 3. Estancia 7
noches en hotel, equipo buceo completo, 10 inmersiones, Atolón de Mnemba y Leven Bank. 4. Visita Montreal y Toronto. Minicrucero
archipiélago Mil Islas. 5. Visita a Lima, Juiaca, Puno, Cuzco, Valle Sagrado de los Incas, Machu Picchu. 6. Barcelona, Niza, Civitavecchia,
Nápoles, Malta y Túnez. Pensión completa y camarote interior. 7. Visita Nueva York, Southampton, Vigo, Barcelona. Cabina interior o
exterior con balcón. 8. Visita a las principales ciudades: Vilnius, Riga, Tallin y combinado con Polonia. 9. Viaje a las principales capitales
rusas. 10. Vuelo a Pekín, cinco días de visita a la ciudad y estancia en AD. 11. Visitas a Tokio, Hakone, Kyoto, Nara y Expo Aichi
suplemento 140 euros. Avión, traslados, desayuno americano y cuatro comidas.

DESTINO AGENCIA CONDICIONES PRECIO en Euros

Las ofertas de precio
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Fuente: Elaboración propia

La oferta más sugerente es, sin duda,
la que presenta Viajes El Corte Inglés:
un camarote de lujo en el Queen Mary
2, que nos traslada hasta Nueva York
emulando los viajes trasatlánticos de
épocas pasadas.

Ofertas y otros descuentos 
Pero si las ofertas más sugerentes de
los touroperadores sobrepasan el pre-
supuesto vacacional, hay otras posi-
bilidades en destinos más cercanos o
a precio más asequible. Los tourope-
radores han puesto en marcha distin-
tas promociones que se mantienen en
temporada alta. En Marsans, en más
de 200 hoteles de las costas españolas
los niños se alojan gratis y se mantie-
ne el 7% de descuento por la compra
anticipada con más de 30 días. Este des-
cuento es mayor si se paga con la tar-

jeta Visa Marsans (3% +10% del im-
porte de la compra). Además, en el al-
quiler de coches en Baleares y Cana-
rias hay un 10% de descuento. 

Ser titular de la tarjeta Visa-Halcón
o Ecuador tiene ventajas porque per-
mite obtener cheques dinero Halcón y
retrasar el pago hasta 6 meses sin in-
tereses. Y lo más importante: ofrece un
7% de descuento en todos los destinos
y fechas, incluido el mes de agosto. 

La reserva anticipada ha funciona-
do para algunos destinos, como China,
que antes de la temporada alta están
cubiertos. Pero el turista español to-
davía se resiste a planificar con tanta
antelación sus vacaciones, a diferencia
de los extranjeros, que las cierran des-
de primeros de año. No pocos españo-
les confían en las ofertas de última ho-
ra para conseguir precios más rebaja-


