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Los pilares para el 
nuevo modelo turístico
✜ Ante la cita de FITUR 2005, esta revis-

ta ha abierto sus páginas a un repaso
monográfico sobre la cuestión más can-

dente: la situación que atraviesa
el sector turístico en España y las
propuestas que formulan sus pro-
tagonistas -Gobierno y CC AA, in-
dustria, transporte e intermedia-
ción- para articular una renovada
oferta que atienda a los actuales
requerimientos de los turistas.Pri-
mero se presenta un mapa de las
participaciones e implicación de
Bancos, Cajas, constructoras, in-

mobiliarias y sociedades de capital riesgo en la
industria turística. Luego, en sucesivos repor-
tajes, Administraciones, hoteleros e interme-

diarios de los viajes, GDSs, touro-
peradores y agencias desgranan
sus valoraciones sobre el momen-
to actual y sus recetas para re-
montar el vuelo. En conjunto per-
filan las líneas de lo que quieren
que sea el nuevo traje para el sec-
tor, los pilares para una recon-
quistada competitividad. No cun-
de el pesimismo sino la confianza.
Y la reconversión la ven lejos...
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Ante esta cita anual,
SAVIA ha recopilado
análisis y propuestas
de las instituciones
públicas, la industria, y
la intermediación
sobre el horizonte del
sector turístico. Aquí
avanzan iniciativas
para ‘ajustar’ nuestra
oferta a las nuevas
demandas y mantener
o recuperar la
competitividad como
primer destino
turístico mundial.
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