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 C
ompetitividad es un térmi-
no que se ha convertido 
en un eslogan en boca de 
políticos y empresarios, 
pero ¿los países real-

mente compiten entre ellos como 
en los eventos deportivos? Algunos 
economistas prefieren hablar, por el 
contrario, de rendimiento, resultado 
o desempeño. Según Jeffrey Sach, 
coautor del informe sobre competiti-
vidad global que realiza anualmente 
el Foro Económico Mundial, la com-
petitividad es “la capacidad de un país 
para lograr un crecimiento económico 
sostenido a medio plazo”, por lo que 
la sostenibilidad de un país no implica 
la falta de ella de otro, excepto en as-
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El informe de competitividad turística 2009 elaborado por el Foro Económico 
Mundial sitúa a España en el sexto puesto, uno por debajo del de 2008, debido
a la política laboral, los precios y los requisitos para crear una empresa 

de la divisa, la habilidad de empresas 
y gobiernos para obtener créditos y 
la confianza en que las obligaciones 
financieras del Gobierno se paguen. 
Aunque otros estudiosos creen que 
los retos competitivos dependen más 
de la implacable lógica de la globali-
zación que de las prácticas de un país 
concreto desde que la apertura de las 
fronteras para mercancías, servicios 
e inversiones exige unas políticas de 
mercado más abiertas.

Debilidades y fortalezas
Además de un informe general, el 
Foro Económico Mundial elabora 
uno específico sobre turismo. En el 
último, publicado en marzo de 2009, 
España consiguió el sexto puesto en el 
listado de los países más atractivos y 
competitivos para el turismo, un lugar 
por debajo del ocupado en el mismo 
informe de 2008. Este ranking no mi-
de el número de visitantes o ingresos, 
sino que el país tenga condiciones 
medioambientales, de infraestructuras 
y legislación propicias para la indus-
tria turística, además de los recursos 
humanos, naturales y culturales.
España es líder mundial en infraes-
tructuras turísticas, debido a su nivel 
de plazas hoteleras, cajeros automáti-
cos y empresas de alquiler de coches, 

España baja un
escalón competitivo

pectos donde el crecimiento sólo pue-
de suceder a expensas de otros. “Con 
mejores políticas, todos los países del 
mundo pueden, simultáneamente, au-
mentar su crecimiento”, afirma Sach. 
En palabras de este economista, el in-
forme del Foro Económico Mundial, 
fundación independiente creada en 
1971 con sede en Ginebra, mide la 
competitividad de un país según tres 
criterios: tecnología, instituciones pú-
blicas y estabilidad macroeconómica. 
El primero se refiere a la habilidad 
de un país para estimular inventos 
propios y adoptar innovaciones di-
señadas por otros países, y el último 
valora la ausencia de inflación, el 
equilibrio presupuestario, el valor real 
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> una manera integral, lo que per-
mitirá que emerjan ideas innovadoras, 
se forjen nuevas alianzas y se cose-
chen los beneficios”. Para Geoffrey 
Lipman, adjunto al secretario general 
de la OMT, este informe ayuda a los 
gobiernos y a la industria a identificar 
las áreas que reforzar para conseguir 
grandes beneficios frente a la crisis 
y el cambio climático. Mientras que 
Giovanni Bisgnani, director general 
de IATA, apuntó que realza los refe-
rentes en buenas prácticas que deter-
minarán los destinos ganadores.

Competitividad española
Poco después de darse a conocer este 
informe, la Secretaría de Estado de 
Turismo firmaba en Ceuta el primer 
Plan de Competitividad de los 17 
aprobados en noviembre de 2008, 
que supondrán una inversión estatal 
de 18 millones de euros que se espe-
ra sea complementada con inversión 
privada. Mediante este primer plan, 
conocido como ‘2+2 Dos mares, dos 
continentes’, se invertirán tres millo-
nes de euros hasta 2011 en convertir a 

único, incrementar la educación y la 
formación, invertir en investigación 
y desarrollo y, sobre todo, flexibilizar 
el empleo, es decir, la tan comentada 
“flexiseguridad”. Este concepto abo-
ga por combinar más flexibilidad en 
los contratos y despidos para el em-
presario con más formación y ayudas 
estatales al trabajador para cambiar de 
empleo sin traumas.
El último premio Nobel de Econo-
mía, Paul Krugman, recetó en Sevilla 
la bajada de precios y salarios como 
única forma de recuperar competiti-
vidad en España, al estar descartada 
la devaluación de la moneda. “Los sa-
larios en España son insostenibles y 
no están de acuerdo con la economía 
del país”, ha llegado a decir Krugman. 
“Afrontaréis un proceso de deflación 
en el que precios y salarios deben caer 
un 15%. Aun así, el proceso será do-
loroso y viviréis una mala época de 
5 a 7 años”, añadió.
Los retos, pues, están sobre la mesa. 
Innovación, alianzas y el impulso con-
junto de entidades públicas y privadas, 
como apuntaba Exceltur al hacer pú-
blico su balance del primer trimestre 
de 2009, son algunas de las vías que se 
proponen para hacer frente a la crisis. 
Pero no sólo para ello; también pue-
den ser las claves que contribuyan a 
aumentar la competitividad turísitica 
española a medio y largo plazo. ■

Margen
de mejora
Competitividad,
innovación y 
eficiencia del 
mercado laboral 
son algunos de 
los puntos en los 
que España debe 
mejorar.

La competitividad de un país es, según el Foro Económico 
Mundial, la capacidad para lograr un crecimiento económico 
sostenido a medio plazo y depende de la tecnología,
las instituciones y la estabilidad macroeconómica

Ceuta en un producto turístico interna-
cional de carácter naútico-deportivo. 
Pero hacer a España más competitiva, 
a nivel turístico y también general, 
implica mucho más, según los exper-
tos que se reunieron en marzo en Se-
villa en unas jornadas organizadas por 
la Confederación de Empresarios de 
Andalucía para encontrar respuestas 
a la crisis actual. Porque los datos de 
la economía española no son buenos. 
El informe global del Foro Económi-
co Mundial nos sitúa en el puesto 29 
(de 134 países) en competitividad, y 
nos rebaja hasta el 39 en innovación 
y al 96 en eficiencia del mercado la-
boral. A pesar de que nuestro PIB fue 
el octavo del mundo que más creció, 
los datos económicos avalan esta cla-
sificación, pues el gasto de España 
en innovación y desarrollo es uno de 
los más bajos de Europa, un 1,25%, 
porcentaje que si se compara con el 
PIB nos sitúa por debajo de Repú-
blica Checa o Eslovenia. El 2% del 
volumen mundial de exportaciones 
tampoco ayuda a cuadrar las cuen-
tas. El Gobierno defiende, y no es el 
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País Ranking 2009 Puntuación Ranking 2008

Suiza 1 5,68 1

Austria 2 5,46 2

Alemania 3 5.41 3

Francia 4 5,34 10

Canadá 5 5.32 9

España 6 5,29 5 

Suecia 7 5,28 8

EE.UU 8 5.28 7

Australia 9 5.24 4

Singapur 10 5.24 16

 
Ranking mundial
de competitividad turística

Fuente: Foro Económico Mundial


