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SAVIA AMADEUS
PROFESIONAL
El peso de las PYMES y de
las Grandes Cuentas
conectadas en las distintas
Comunidades Autónomas
se incrementó
considerablemente
respecto a 2005. En el
primer semestre de 2006
SAVIA Amadeus también
incrementó las reservas
aéreas operadas y
agencias y puntos de venta
conectados en un 3%
y un 5,6%
respectivamente.

✈ ✈ ✈ ✈ ✈
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